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MeinRaum wird kleiner

INTERNET Einst war das soziale Netzwerk MySpace die Nummer eins. Inzwischen verliert die
Rupert Murdoch gehdrende Firma gegentiber Konkurrent Facebook immer mehr an Boden

VON'.IUlIA HERRNBOCK

Die Konkurrenz wird starker, die
Werbeeinnahmen weniger, und
der erhoffte Retter hat die Flucht
ergriffen. Dem sozialen Netz-
werk MySpace geht es nicht gut.
»MySpace verliert massiv an At-
traktivitdt, weil man die Marke
nach der Ubernahme durch Ru-
pert Murdochs News Corporati-
on hdngen lieR3} sagt Sabine
Trepte, die an der Hamburg Me-
dia School zu sozialen Netzwer-
ken forscht. Das Netzwerk hinke
den Bediirfnissen der User des-
halb noch immer hinterher.

Dem einst grofiten sozialen
Netzwerk, das Murdochs News-
Corp 2005 fiir 580 Millionen Dol-
lar kaufte, macht vor allem Face-
book zu schaffen. Der Konkur-
rent hat MySpace im Mai 2009
als starkstes Netzwerk auf dem
wichtigen US-Markt abgelost. In
Deutschland hat Facebook laut
der Onlineagentur Compass
Heading 13 Millionen Nutzer,
MySpace etwa 4 Millionen. In der
Wirtschaftskrise brachen. die
Werbeeinnahmen ein, im Som-
mer 2009 entlief? die Firma hun-
derte Mitarbeiter. Und zu guter
Letzt trat am 11. Februar MyS-
pace-CEO Owen Van Natta zu-
riick. Er war erst zehn Monate zu-
vor von Facebook gekommen,
um den Niedergang von MysS-
pace aufzuhalten.

Fir Rupert Murdochs Biograf
Michael Wolff ist der Patriarch
héchstselbst schuld an der Ent-
wicklung. Wolfflasterte im Guar-
dian, Murdoch verfiige tiber kei-

Junge Kunden von Facebook? Oder MySpace? Foto: mauritius images

nerlei Verstandnis fiir das Eigen-
leben und die Dynamik digitaler
Netzwerke: ,Wenn die Leute
wiissten, wie wenig Gefiihl er fiir
dieses Geschéft aufbringt, wiir-
den sie umfallen und lachen -
oder weinen'

Ahnlich sieht das auch Kle-
mens Skubicki, Direktor des So-
cial Media Forschungsinstitut
Dikri. Fiir Skubicki ist der Fall
MySpace nichtdavon zu trennen,
das Rupert Murdoch fest daran
glaubt, die Kunden wiirden fir

Inhalte im Internet ebenso
selbstverstandlich bezahlen wie
frither fiir eine Zeitung. Der For-
scher sieht hier einen Kampf der
Medienmodelle.

Die von Murdoch attestierte
Zahlungsbereitschaft der User
seidas ,alte Denken in der neuen
Welt? Die Gesamtstrategie der
News Corporation sei ein fatales
Problem, deswegen habe der
Konzern auch seine Vormacht-
stellung verloren. , Zwar hilt sich
die Plattform in Deutschland

noch ganz gut — aber nicht we-
gen, sondern trotz Murdoch’, re-
stimiert Skubicki.

An eine Alleinschuld des Me-
dienzaren glaubt Netzwerkex-
pertin Trepte jedoch nicht: ,Mur-
doch hat ein super Gespiir fiirs
Geschéft und holt sich immer
gute Leute sagt die Hamburge-
rin. ,Allerdings macht es einen
Unterschied, ob sich ein breit
aufgestellter Medienkonzern der
Positionierung  eines  Onli-
nenetzwerks annimmt oder eine
Firma wie Facebook, die sich fast
ausschlief}lich mit Web-2.0-Ob-
jekten beschaftigt.”

Trepte meint, das eher auf
Selbstdarstellung der Nutzer set-
zende MySpace habe sich in ei-
nen Gemischtwarenladen ver-
wandelt, es fehle an Identifikati-
onsfliche. Soll heiflen: Bei Face-
book wissen die Nutzer, was sie
erwartet und wofiir das Portal
gut ist. Bei MySpace ist das weni-
ger klar.

Fiir Erich Moechel, Redakteur
der auf Onlineberichterstattung
spezialisierten Seite futurezo-
ne.orfat, konnen weder Mur-
doch noch sein Konzern viel an
der Krise von MySpace dndern.
Moechel sieht den Lebenszenit
des Netzwerkes tuberschritten.
Die allzu dhnlichen Geschifts-
modelle von Facebook, StudiVZ
und anderen wiirden sich gegen-
seitig kannibalisieren. ,Wird ir-
gendwo massiv zugelegt, bedeu-
tet dies anderswo einen Riick-
gang’ sagt Moechel. Auch der
Aufstieg von Kometen sei end-
lich.



