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Sag mir, wo du stehst
und wohin du gehst

Facebook will, dass
seine Nutzer bald auch
ihren aktuellen Stand-
ort mitteilen. Das bringt
Werbung und noch
mehr Wissen iiber das
Privatleben der Men-
schen. Die werden wohl
trotzdem mitmachen.

book seine Datenschutzrichtlini-

en. Wohl kaum jemand las sich da-
mals die elend langen, in winziger Schrift
verfassten Hinweise komplett durch — wer
das getan hétte, ware auf eine seltsame
Passage gestoBen: ,Wenn du anderen dei-
nen Standort mitteilst oder zu etwas, das
du auf Facebook stellst, eine Ortsangabe
machst, dann behandeln wir dies wie alle
anderen von dir geposteten Inhalte®,
steht dort unter der Uberschrift ,Informa-
tionen iiber deinen Standort®.

Man hitte sich schon damals fragen
konnen, warum das so betont wird. Was
geschieht, wenn man seinen Beziehungs-
status oder seine Kontonummer mitteilt,
erwiahnt ja auch niemand explizit. Mit
dem néchsten Satz wurden die Facebook-
Macher konkreter: ,Wenn wir einen
Dienst anbieten, der diese Art der Stand-
ortmitteilung unterstiitzt, geben wir dir
die Moglichkeit, dich explizit fiir die Teil-

! m 9. Dezember 2009 anderte Face-

nahme daran zu entscheiden.” Nun, vier
Monate spéter, ist heraus, was es damit
auf sich hat: Facebook hat eine neue An-
wendung in petto, mit der alle Nutzer ih-
ren momentanen Aufenthaltsort bekannt
machen sollen. Dass Facebook damit wie
mit ,allen anderen von dir geposteten In-
halten umgeht, beruhigt eher nicht.

Wie die ,New York Times® berichtet,
will Facebook den neuen Dienst bei sei-
ner Entwicklerkonferenz am 21. und
22. April in San Francisco vorstellen. In-
sider hitten gesagt, dass die Funktion
zwei Moglichkeiten beinhalte: Zum einen
konne jeder Nutzer seinen aktuellen Auf-
enthaltsort publik machen. Zum anderen
soll es externen Anbietern ermoglicht
werden, ihre eigenen standortbezogenen
Angebote mit Facebook zu verkniipfen.
Dieser Schritt ist aus unternehmerischer
Sicht schlau: Denn der Markt fiir das soge-
nannte Geotagging ist in den letzten Jah-
ren stark gewachsen. Geotagging bedeu-
tet, dass man eine Nachricht oder ein
Foto mit einer Koordinate verbindet, die
wiederum mit einer digitalen Landkarte
verkniipft werden kann. Viele Technik-
blogger, beispielsweise der einflussreiche
MG Siegler vom Blog , Techcrunch® und
Mike Melanson von ,ReadWriteWeb®,
halten dieses Thema fiir den wichtigsten
Netzwerk-Trend des Jahres. Bei Twitter
gibt es das schon: Wer Nachrichten tber
Geotagging-Dienste postet, zeigt seinen




Fihrtenleser Facebook: Die Nutzer hinterlassen viele Spuren.

Lesern auf einer Google-Maps-Karte, wo
er gerade ist: ,Bin bei Walmart®, schrieb
etwa der Amerikaner Patrick Sutton kiirz-
lichum 11.30 Uhr — auf dem eingeblende-
ten Stadtplan zeigte, mit einem Minifoto
von ihm verziert, ein blauer Pfeil auf die
Stelle, an der sich das Kaufhaus befindet.

Doch diirfte Facebook-Chef Mark Zu-
ckerberg noch ganz andere Sorgen haben.
Zwar ist Twitter ein Konkurrent seines
Unternehmens, doch liegt dieses mit sei-
nen 400 Millionen Nutzern meilenweit
vorn und funktioniert ohnehin nach ande-
ren Grundsétzen als der Mikroblogging-
dienst. Zuckerberg schielt wohl eher zu
Google hiniiber. Denn einer von zwei
wichtigen Griinden, den Nutzern ihren
Aufenthaltsort zu entlocken, ist die Niitz-
lichkeit dieser Information fiir gezielte
Werbung. Und da hat Google die Nase
vorn: Die Suchmaschinenmacher aus Kali-
fornien sind im Bereich lokaler Werbung
kleiner Unternehmen besser aufgestellt
als Facebook. Zwar weify Facebook dank
der Angaben, die die Nutzer im Profil zu
ihrem Wohnort machen, ungeféhr, wo sie
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zu verorten sind. Doch fiir gezielte Wer-
bung ist es noch wichtiger zu wissen, in
welchem Café, Biiro oder Bett sich je-
mand gerade befindet. Und da viele Men-
schen ihre Profile tibers Handy auch un-
terwegs pflegen, ist es nicht unwahr-
scheinlich, dass sie das neue Facebook-
Angebot wahrnehmen. Denn es ist nicht
nur technisch machbar; es ist anschei-
nend auch von vielen erwiinscht.

Jch bin iiberzeugt davon, dass der
neue Standortbestimmungsdienst von Fa-
cebook gut angenommen werden wird",
sagt die Juniorprofessorin Sabine Trepte
von der Hamburg Media School. Sie koor-
diniert ein internationales wissenschaftli-
ches Netzwerk zum Thema ,,Privatsphére
und Web 2.0“ und weif3, dass der Wunsch
der Nutzer sozialer Medien, moglichst
viel von sich mitzuteilen, grof3 ist. Bei
Twitter ist das Angebot, seinen Standort
preiszugeben, sehr beliebt. ,Weil die Men-
schen das intuitiv verstehen.“ Trepte erin-
nert an Handygespriche, bei denen oft
die erste Frage sei: ,Wo bist du gerade?*
Doch die Professorin sieht den neuen

Dienst kritisch. Kaum jemand mache sich
Gedanken iiber Gefahren solcher Funktio-
nen. ,Es gibt eine Illusion der Kontrolle.“

Denn das Geotagging geschieht nicht
aus heiterem Himmel, sondern ist bei den
schon verfiigharen Diensten wie Four-
square, Google Latitude und Aka Aki mit
einem ,Opt-in“ verbunden — das heifit,
man muss erst bestatigen, dass man geor-
tet werden mochte, bevor man wirklich ge-
ortet wird. Wie dies bei Facebook funktio-
nieren und auf welcher Technik die Or-
tung basieren wird, ist noch nicht be-
kannt; doch so oder so sieht Trepte mehre-
re Gefahren. Fast noch am harmlosesten
erscheint ihr, dass Kriminelle so erfahren
kénnen, wer wann auB3er Haus ist. Auf die-
ses Problem machten jiingst amerikani-
sche Programmierer aufmerksam, indem
sie die Internetseite ,pleaserobme.com”
griindeten. Dort listen sie die Twitter-Ein-
triige von Menschen auf, die tiber den Or-
tungsdienst Foursquare mitteilen, dass
sie unterwegs sind. ,Auf der einen Seite
lassen wir die Lichter an, wenn wir in den
Urlaub fahren, und auf der anderen Seite
verraten wir jedem im Internet, dass wir
nicht zu Hause sind“, stellen die Betreiber
der Seite fest und mahnen zur Vorsicht.

Bedenklicher findet Sabine Trepte,
dass viele Menschen gar nicht mehr so ge-
nau wissen, wer alles in ihrer Freundeslis-
te steht: ,Das sind oft mehr als dreihun-
dert Leute, da verlieren sie den Uber-
blick.“ So erreiche die Standortinformati-
on auch Menschen, fiir die sie vielleicht
doch nicht gedacht war. Hinzu komme,
dass die Daten, die der Nutzer abschickt,
fiir Facebook bares Geld bedeuten — eben
wegen der Spezialwerbung, die sich auf
solchen Profilen verkaufen lasst. Und Fa-
cebook werde mit den Daten neue Algo-
rithmen entwickeln, sagt Trepte: ,Ein
ganz simples Beispiel: Wenn jemand eine
Veranstaltung ankiindigt, wer macht sich
am schnellsten auf den Weg? Reagieren
Jiingere schneller als Altere? Wer kommt
regelmiRig? Hat jemand eher ein lokales
oder ein globales Netzwerk?“ Bei Face-
book reibe man sich die Hédnde, wenn
man solches Wissen von den Nutzern ge-
schenkt bekomme.

Am meisten besorgt Sabine Trepte die
Durchleuchtung des Einzelnen, die durch
das Geotagging voranschreitet. ,Ich sehe
ja jetzt schon mit meinem iPhone, wer in
der Nachbarschaft gerade twittert®, sagt
sie. In Zukunft konnte das, durch die
Kombination verschiedener Dienste,
ganz andere Formen annehmen. Gekop-
pelt mit der Gesichtserkennung, die etwa
mit der Software Picasa moglich ist, seien
die Nutzer der Standortbestimmungsfunk-
tion noch durchschaubarer. Was die Wis-
senschaftlerin beschreibt, ist keine ferne
Zukunft: Die Technik zur Identifizierung
eines Fremden — und damit seiner Freun-
de und Hobbys — auf offener Straf3e mit ei-
nem entsprechend ausgestatteten Handy
ist heute schon moglich. Bis zur Markt-
durchdringung sei es nicht mehr weit.
Doch es sei auch bis zu einem gewissen
Grad méglich, nicht mitzumachen. ,Man
kann sich dem entziehen — die Frage ist
eher, ob die Menschen sich entziehen wol-
len.“ FRIEDERIKE HAUPT



