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Das Magazin ,brand eins”
steht fiir Verdnderungen

HAMBURG - Das etwas andere
Wirtschaftsmagazin in Deutsch-
land heiBt ,brand eins®. Seine Er-
finderin und Chefin Gabriele Fi-
scher hat es zusammen mit einem
kleinen Team, aber ohne die Un-
terstiitzung durch einen GroB-
verlag, als erfolgreiche Konkur-
renz gegeniiber anderen Wirt-
schaftsmagazinen etabliert. Vor
gut 100 Mitgliedern des Allgemei-
nen Hamburger Presseclubs be-
richtete Fischer im Hotel Park
Hyatt, wie es ihr gelang, .brand
eins® aus einem einst fir den
.Spiegel“-Verlag  entworfenen,
dann aber gescheiterten New-
Economy-Blatt namens ,Econy”
zu entwickeln. Das Blatt, das eine
verschworene, aber stetig wach-

sende Leserschaft hat, geht seit
sechs Jahren andere Wege als die
Konkurrenz. Es berichtet iiber
Wirtschaft, nicht zahlen- und un-
ternehmensbezogen, sondern in
groBen Zusammenhingen. Ver-
inderungen seien das zentrale
Thema ihres Magazins, ‘erklérte
Fischer im Gesprich mit Klaus
Ebert (Axel Springer Digital TV)
und ‘Susanne Hoppe (Hamburg
Media School). So werde bei-
spielsweise auch das Blatt selbst
stindig verdndert. Das funktio-
niert so gut, dass Fischers Team

jetzt ein neues Magazin entwi-

ckelt hat. ,Neuland“ heift es und
berichtet pro Ausgabe fiiber je-
weils eine andere Wirtschaftsre-
gion in Deuts chland. (HA)

Gabriele Fischer
(M.), Chefredak-
teurin von ,brand
eins”, wurde
befragt von Su-
sanne Hoppe und
Klaus Ebert.
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