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Nur flir Besessene

Bewerber fir das Filmstudium an der Hamburg Media School missen einiges mitbringen:

Enthusiasmus, praktische Erfahrung - und ein Hochschuldiplom.

AvBeraufnabmen fir den Kurtfilm Sores & Sirln”,
Gedraht wurde unter realen Badingungen, unter Zeit
urnd Kostendruck

—

Dreharbeiten fir Abendstille” im Auguss
008

E 5 Ist August, der Hamburger Som-
mer schikaniert die Bewohner der Stadt
mit geradezu lacheclich schlechtem
Wetter und Professor Hubertus Meyer-
Burckhardt Ist miBiger Laune. Die Fa
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mille wellt im Utlaub, aber er selbst
kann nicht weg, denn Dreharbeiten sel-
ner Firma Palyphon sind in vollem
Gang, wie jeden Sommer.

Der Vorteall: der Mann spricht®lartext.

«Wenn du auf elner Autobahn Gbede-
gen musst ob du dberholen solltest,
dann lass ¢s. Wenn du dberhaupt noch
iiberlegst, ob du zum Film gehst, oder
nicht dann lass es.”

Mever-Burckhardt, Geschiftsfithrer
der Polyphon Film- und Fernsehgesell-
schaft, Ist - zusammen mit dem Dreh-
buchautor Professor Richard Reldnger -
Nachfolger von Katharina Trebitsch, die
wiederum der norddeutschen Filmle-
gende Hark Bohm 2005 in die Leitung
des Filmstudiums an der Hamburg Me-
dia School folgte.

24 Studenten besuchen hier die Fach-
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Studierende der Hamburg Media School In den
Semesterferien, an lhrem bevorzugten Ort: dem

bereiche Produktion, Drehbuch, Kame-
ra und Regle - und sind zum zweiten
Mal In einer Universitit eingeschrieben.
Jeder, der bei Meyer-Burckhardt, Stefan
Krohmer, Wedigo von Schultzendorff,
Richard Reitinger oder einem der ande-
ren namhaften Dozenten In den Semi-
naren sitzt, hat bereits elnen Heoch-
schulabschluss. Voraussetzung zum
Studium sind auBerdem einschligige
Erfahrung. Reglebewerber sollten be-
reits am Set gearbeitet haben und sich
mit Filmgeschichte, -dsthetik, -theorle
und Spielfilmtechnologle auskennen.
Wer Kamera studieren will, sollte als As-
sistent bei mindestens einer professio-
nellen Spielfilm- oder Fernsehproduk-

tion mitgewirkt haben. Auch kiinftige
Drehbuchautoren und Produzenten
miissen praktisch versierte Uberzeu-
gungstiter sein, um die Ausbildung zu
liberstehen.

Trotz dieser Hiirden erreichen die
Hamburg Medla School alle zwel Jahre
bis zu 500 Bewerbungen fiir das Film-
studium. Jeder Fachbereich lidt etwa 30
Bewerber zu einem Gesprich ein, von
denen schlieflich sechs genommen
werden. Ein Jahrgang besteht also aus
nur 24 Studierenden.

Auch diese 24 kommen in den Ge-
nuss Meyer-Burckhardtschen Klartextes:
JIhr habt keine Zelt nebenher einen Job
zu machen. lhr habt fast keinen Urlaub,

Set. Gedreht wurde Die letrte Strophe”

well ihr in den Semesterferien Filme
dreht. Wer hierher kommt und |a sagt,
hinter dem geht die Tiir zur AuBenwelt
fiir die ndchsten zwei Jahre zu.”

Wer das akzeptiert, kommt in den Ge-
nuss einer breiten Ausbildung. Liebha-
ber ambidonlerter Autorenfilme sitzen
neben Fans von Telenovelas oder Game-
Shows. Die Anspriiche der Dozenten
sind hier wie dort hoch; in jedem For-
mat soll das Maximum an Qualitit er-
reicht werden.

Im ersten Semester bieten Seminare
zu Dramaturgle, Genre- und Format-
kunde Grundlegendes, danach geht die
Ausbildung in die Tiefe. Eln zukiinftiger
Reglisseur etwa muss sich mit deutscher
Marktdkonomie und deutschem Recht,
mit Reglekonzepten, Drehbuchanalyse,
Bildaufldsung und Kamerafithrung,
Montage, Schnitt, Schauspielfiihrung,
Postprodukton und Casting auseinan-
dersetzen und schlieBlich, nach nur ei-
nem Semester. einen Flinf-Miniiter un-
ter realistischen Bedingungen drehen.

Das zwelte Semester schlieft ein
Zehn-Miniiter ab;: danach wechseln die

wir fordern filme vertrieb drehbuch
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JDeutschland ist mit Talenten gesattigt.”

OTD; POLY POHOM

Hubartus M

Hamburg Media School

Studienginge: Fllm, journalismus,
Medienmanagement

Regelstudienzeit: vier Semester
Studiengeblhren (Flm): 500 Euro pro
Semester

Professoren/Dozenten: sieben Professoren
und zahlrelche Gastdozenten
Studierende: 24
Studienvoraussezungen: Abitur und
abgeschlossenes Hochschulstudium, sehr
gute Deutsch- und Englischkenntnisse,
praktsche Erfahrung Film
Bewerbungsfristen: alle zwel Jahre,
frithester Studienbeginn 2010, genauere
Fristen werden auf der Homepage
angekindigt

Kontakt:

Finkenau 35, 22081 Hamburg

Telefon: 040/41 34 6811

Fax: 040/41 34 680

E-Mall: info@hamburgmediaschool.com
Internet: wwwhamburgmediaschool.com
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Studierenden in die Meisterklassen.
Hier wird das bereits Gelernte vertieft
Hinzu kommen [nhalte wie Filmarchi-
tektur, Redaktion, Literaturverfilmung
Pitch- und Dialogtraining oder der Wer-
befilm. Im Team entsteht schlieBlich
ein zwanzig-miniitiger Abschlussfllm.

Die Kooperation mit Firmen wie Stu-
dio Hamburg, Polyphon, Gruner + Jahr,
Hansenet sowie dem NDR sorgt filr rea-
le Bedingungen beim Drehen. Jeder Stu-
dent muss sich mit Betriebswirtschaft
auseinandersetzen, kann nach selnem
Abschluss GbR und GmbH auseinander-
halten und weiB, warum eine Gewinn-
und-Verlust-Rechung keine Bilanz ist
Diese wirtschaftlichen Grundlagen sind
wichtig, denn das Umfeld ist umkimpf-
ter denn je.

»Deutschland st mit Talenten gesit-
tgt’, erklirt Meyer-Burckhardt.  Alle
siebendeutschen Filmhochschulen ent-
lassen in einem Zwel-, oder Dreijahres-
rhythmus neue Regisseure, Autoren,
Kameraleute und Produzenten. [Das Hai-
fischbecken wird fiir Neulinge also im-
mer fordernder.”

Der Ausweg!

Internationalisierung. Die Hamburg
Medla School hat sich in den letzten
Jahren intensiv um Kooperationen mit
anderen Hochschulen bemiiht. Kontak-
te bestehen nach Indien, Skandinavien,
Gambia und zu der Filmhochschule
Chicago.

Daraus resultiert eine weltere Studien-
voraussetzung: lupenreines Englisch
und, laut Meyer-Burckhardt, die fehler-
freie 'Uberset_rung des wichtigsten Wor-
tes im internationalen Filmmarkt

Mehrwerlsteuer.”

Tim Holzhousar |

H err Schulre van Loon, Sie sind Part-
ner bei Molthan van Loon und unter-
stiitzen die Hamburg Media School -
warum?

‘Wir halten die HMS fiir eine exzellente
universitire Ausbildungsstitte, die ziel-
gerichtet den Management-Bedarf der
Medienwirtschaft abdeckt. Wir haben
mit den Lehrstuhlinhabern und promi-
nenten Dozenten gesprochen und wa-
ren begeistert von der individuellen,
erstklassigen Ausbildung, fernab jeder
mediokren Massenabfertigung.

Was kennzeichnet ous der Sicht eines
Proktikers gelungenes Medienmanage-
ment?

Das ist vor allem auch das Wissen um
die Notwendigkeit von Fiihrung, Kom-
munikation und sozialer Kompetenz,
Sie miissen sich auf die Zukunft nicht
nur vorbereiten, sondern aktiv durch
Innovationen und intelligente Verkniip-
fung, durch neue Kommunikationska-
nile die Dinge nach vorne treiben. Das
ist keine EinbahnstraBe, das passiert
nicht nur im Internet, nicht nur in Ma-
gazinen, in Radio und TV, sondern Ist
heute ein multimedialer Prozess.
Bleiben wir zuntichst beim Internet Was
sind aus lhrer Sicht die gravierenden
Folgen dieses meuen Mediums?

Es Ist zu elner Demokratisierung der
Meinungsbildung gekommen. Unter-
nehmen oder auch Marken haben nicht
linger die Hoheit iiber thre Kommuni-
kation. Der User wird zu einem verldn-
gerten Marketing- oder Kommunika-
tionskontrollinstrument. Er entscheidet
zunehmend durch seine Melnung im
Netz iiber den Erfolg Im realen Markt.
Die neue Macht des Verbrauchers?
Exakt. Im Internet bilden sich schnell



Multimediales Management

Die Hamburg Media School ist gefragt bei zukiinftigen Filmschaffenden und Journalisten.

Aber auch der Studiengang Medienmanagement zieht kreative Geister an. Geboten wird eine
praxisnahe Ausbildung fiir die Aufgaben einer multimedialen Wirtschaft. Die Job-Aussichten sind
gut - meint Dietrich Schulze van Loon von der Kommunikationsberatung Molthan van Loon.

Foren zu den unterschiedlichsten The-
men. Heute ist der Verbraucher ein Re-
gulativ, er informiert sich. Hilt ein
Unternehmen die Cualitisverspechen
fiir seine Produkte und Marken? Hilt es
sich an Corporate Governance-Regeln?
Auf diese Fragen milssen wir Antworten
finden, wir miissen uns mit den, aus
Sicht des Unternehmens, auch kriti-
schen Berelchen des Netzes ausein-
andersetzen. Das Ist schwierig, da gibt
es viel , trial and error”, aber das macht
die Sache Interessant und besonders
herausfordernd.

Was sind neben dem Internet die kom-
menden Aufgaben fiir Medienmanager?
Was mich beschaftigt, st die Messbar-
keit von Kommunikation. Ich bin da-
von fiberzeugt, dass Kommunikation,
wenn sle aus den Unternehmenszielen
abgeleitet ist, eine Investition In den
Wert eines Unternehmens darstellt Das
Ist ein ganz wichtiger Punkt. Wenn Sie
gegeniiber anderen Unternehmens-
bereichen an Einfluss gewinnen wollen,
miissen Sle sich letztlich betriebswirt-
schaftliche Methoden ein Stick welt zu
elgen machen.

Das klingt nach elnem Thema fiir Con-
troller. Werden Absolventen der Ham-
burg Media Schoof in der Kemmunika-
Honsbranche auch ruklinftig noch ein
kreatives Feld vorfinden?

Ich antworte frei nach Albert Ballin: Das
Feld ist die Weltl Es gibt interne und ex-
terne Unternehmenskommunikation,
daneben stehen Spezialbereich wie die
Finanzkommunikation oder das Thema
Corporate Soclal Responsibility. Es gibt
Themen wie Public Affairs, also dle
Kommunikation elnes Unternehmen
im politischen Raum und natiiclich das

breite Feld der Markenkommunikation
- s gibtalso die unterschiedlichsten Fa-
cetten.

Kann ein einziger Studiengang all die-
sen Facetten gerecht werden?

Es gibt an der Hamburg Media School
daher eine Reihe interdisziplinirer
Projekte. Ein Medienmanager welf, wie
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Molthan van Loon

Kerstin M. Molthan und Dietrich Schulze
van Loon sind Namensgeber des 2003
gegriindeten Beratungsuntemehmens
Moithan van Loon.

Domédne der Hamburger Ist dle Kemmuni-
kation als Managementaufgabe in einer

Journalisten arbeiten, wie die Film-
branche funktoniert. Dies gilt natiir-
lich auch umgekehrt. Ich bin fiber-
zeugt, dass man nach dieser Ausbildung
in der Medienwirtschaft erfolgreich ar-
beiten und sich dann, mit fortschreiten-
der Professionalisierung, auch speziali-
sleren kann. [

vernetrten Medienlandschaft Zu den
Kunden geh&ren urter anderem die
Allianz Deutschland AG, die Audi AG,
Tehiba, TUI, Gruner + |ahr.

Das Unternehmen gehdirt zu den Stiftern
der Hamburg Media School
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