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,,unsere Arbeit
ist gefahrdet*

Die Kommission zur Ermittlung der Medienkonzentration (KEK)
soll reformiert werden. Die Vorsitzende Insa Sjurts fiirchtet um

die Unabhangigkeit.

W&V Die KEK soll umstrukturiert werden.
Wie beurteilen Sie die Vorschldge dazu?
Sjurts Meine Haltung dazu ist ambiva-
lent. Einige der Reformvorschldge ge-
hen mit Blick auf die Sicherung einer
unabhingigen bundesweiten Vielfalts-
kontrolle in die richtige Richtung. Die
KEK wird um sechs Mitglieder aus dem
Kreis der Landesmedienanstaltsdirek-
toren ergédnzt. Das hat seine Vor- und
Nachteile. Zweifellos kommt Sach-
kompetenz hinzu, allerdings kann ich
mir bislang nur schwerlich die Abwick-
lung des operativen Geschafts der Be-
schlussfassung in diesem 12er-Gre-
mium vorstellen. Andere Uberlegungen
bereiten mir systematisch grole Sor-
gen. Insbesondere scheint die eigen-
standige Geschiftsstelle der KEK zur
Disposition zu stehen.

W&V Ware das so schlimm?

Sjurts Die eigenstandige Geschéftsstel-
le ist fiir uns extrem wichtig. Da wir alle
in anderen Berufen arbeiten, brauchen
wir Unterstiitzung. Die sechs Mitarbei-
ter in Potsdam bereiten fiir uns die Be-
schlussentwiirfe vor. Uber die Jahre ist
ein grofles Know-how entstanden. Un-
sere Datenbank ist unser Riickgrat.
Wenn das wegbricht, ist unsere Arbeit
gefahrdet. Es kann nicht sein, dass eine
Landesmedienanstalt die Beschluss-
entwiirfe vorbereitet.

W&V Was schdtzen Sie: Welches Ge-
schdftsmodell ist fiir die KEK derzeit
geplant?

Sjurts Offenkundig geht die Diskussion
in die Richtung einer gemeinsamen Ge-
schiftsstelle flir alle Kommissionen,
also ZAK, KJM und KEK. Die operative
Ausgestaltung soll dabei in die Verant-
wortung der Landesmedienanstalts-

direktoren gegeben werden. Hier gilt
es, sehr genau hinzuschauen. Es darf in
diesem Prozess nicht dazu kommen,
dass unter dem Label der Schaffung
von Synergien die Arbeitsfahigkeit der
KEK quasi durch die Hintertiir gefahr-
det wird. Diese Befiirchtung liegt nahe,
wenn man sich den Verlauf der Dis-
kussion um die Reform der KEK an-
sieht. Hier wurden zeitweise Vorschla-
ge diskutiert, die tiber personelle und
organisatorische Malfnahmen im Er-
gebnis zu einer faktischen Aushebelung
des Modells eines unabhéngigen Sach-
verstandigengremiums gefithrt hitten.
Scheinbar ist hier und da die Arbeit der
KEK nicht auf ungeteilte Zustimmung
gestoflen.

W&V Warum kocht diese Diskussion um
die KEK gerade jetzt hoch?

Sjurts Ich vermute, dass hier unsere
Entscheidung im Fall ProSiebenSat.1
und Axel Springer bei einigen Akteuren
noch nachwirkt. Hinzu kommt der frag-
los vorhandene Reformbedarf im Be-
reich der Medienaufsicht. Beides zu-
sammen erzeugt die derzeitige Eigen-
dynamik, wo eine Vielzahl von indivi-
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DIE KEK soll neu zusammengesetzt werden.

Die Konimission zur Ermitthing der Medienkonzenttation
(KEK) soll reformiert werden. Bislang besteht sie aus sechs unab-
hdngigen Sachverstandigen des Rundfunk- und Wirtschaftsrechts.

Die Mitglieder werden von den Ministerprasidenten der Lander
berufen, In Zukunft soll die KEK zusatzlich mit sechs Direktoren
der Landesmedienanstalten besetzt werden: Zur Disposition
steht gerade auch die KEK-Geschaftsstelle in Potsdam.

ZAK: Kommission filr Zulassurig und Aufsicht. KIM: Kommission fiir

Jugendmedienschutz.

duellen Interessen nicht immer zum
objektiv Besten zusammenwirken.
W&V Ist eine Einrichtung wie die KEK
itberhaupt zeitgemdf3? SchliefSlich gab es
noch nie ein so vielfiiltiges TV-Angebot.
Sjurts Mehr denn je ist die KEK erfor-
derlich und gefordert. Wir haben viel-
leicht vordergriindig ein breiteres TV-
Angebot, aber die Vermachtung wird
starker. Nur die groRen Marken ma-
chen sich nachhaltig bemerkbar. So
haben groffe Medienunternehmen bei-
spielsweise bei den Kabelnetzbetrei-
bern eine weitaus bessere Verhand-
lungsposition im Hinblick auf Ver-
tragskonditionen und Plétze als kleine
Newcomer.

W&V Nun sind Medienunternehmen ja
schon lange keine Ein-Produkt-Unter-
nehmen mehr.

Sjurts In der Tat. Sie sind in einer Viel-
zahl von Mérkten prasent. Genau die-
se crossmediale Prasenz ist fiir die Fra-
ge der Vielfaltssicherung von zentraler
Bedeutung. Diese Entwicklungen ge-
nauer anzuschauen, ist eine Heraus-
forderung fiir die KEK. Und grundsitz-
lich gilt: Auch in der Zukunft bleibt es
bei den spezifischen okonomischen
Merkmalen des Fernsehens. Dort, wo
die Zuschauer nichts fiir das Produkt
zahlen, versagt der Markt, wenn man
ihn sich selbst iiberlasst. Die Arbeit der
KEK ist deshalb heute wie in Zukunft
zur Sicherung eines vielféltigen Ange-
bots unverzichtbar.
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