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MBA IN DIGITAL- UND MEDIENMANAGEMENT

Bereit fir morgen

Der MBA in
Digital- und
Medien-
management

er MBA in Digital- und Medienmanagement ist der

richtige Masterstudiengang fiir dich, wenn du Medien

liebst, eine Leidenschaft fiir digitale Themen hast und die
betriebswirtschaftliche Seite der Digital- und Medienbranche kennen-
und verstehen lernen méochtest.
Der zweijahrige Vollzeitstudiengang wird in Kooperation mit der
Exzellenzuniversitit Hamburg durchgefiithrt. So bekommst du das
Beste aus zwei Welten: wissenschaftliche Fundierung und praktische
Relevanz. Der Studiengang kombiniert aktuelle Studieninhalte, eine
strenge Qualitdtssicherung und einen staatlich anerkannten Univer-
sitatsabschluss; gleichzeitig vermitteln dir praxisnahe Dozentinnen
und Dozenten eine MBA-typische Managementausbildung, betriebs-
wirtschaftliches und medienékonomisches Know-how sowie wichtige
Kenntnisse strategischer und kreativer Medienprozesse. Dieses Wis-
sen kannst du wahrend der Praxisprojekte, Praktika und Auslandsauf-
enthalte anwenden und vertiefen. Da du mehrere Projekte mit unter-
schiedlichen Unternehmen bearbeitest, kniipfst du schon im Studium
ein wertvolles Netzwerk fiir deinen beruflichen Ein- und Aufstieg.
Der curricular verankerte Wahlbereich bietet dir dariiber hinaus die
Moglichkeit, das Studium nach eigenen Interessen und Entwick-
lungszielen anzupassen. Ob du dabei von deinem eigenen Start-up

traumst, deine Zukunft im Online Marketing siehst oder lernen willst,

mit Big Data umzugehen: Mit den Spezialisierungstracks und Wahl-
fachern (Electives) richtest du dein Studium auf deine individuellen
Bediirfnisse aus.

Auf diese Weise wirst du in dem intensiven MBA-Programm fiir den
direkten Berufseinstieg als Fach- und Fithrungskraft in die Digital-
und Medienbranche vorbereitet. Nach den vielen Prisentationen,
Projekten und Teamaufgaben im Studium sind unsere Absolventin-
nen und Absolventen nicht nur fachlich ausgezeichnet vorbereitet,
sondern verfiigen auch {iber Sicherheit im Auftritt und die Fihigkeit,
sich in immer neue Themen schnell einzuarbeiten. So gestalten sie in
allen Schaltstellen und Teilbereichen der Digital- und Medienindust-
rie die Zukunft dieser attraktiven Branche.

Dass die Hamburg Media School dariiber hinaus eng mit Ausbil-
dungs- und Forschungspartnern sowie mit rund 50 Digital- und
Medienunternehmen vernetzt ist, die sich als Stifter und Férderer
engagieren, eroffnet weitere Gelegenheiten, dir bereits im Studium ein
eigenes Netzwerk aufzubauen.

Abgerundet wird das Studium durch die intensive, personliche Be-
treuung, die familidre Atmosphire, kleine Gruppengréflen sowie
vielfiltige auflercurriculare Angebote. Hierzu zdhlen unter anderem
Coaching- und Mentoring-Programme, Hackathons, Wettbewerbe,

Netzwerkevents u.v.m.
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CURRICULUM

Management, Medienékonomie und -produktion in einer
wissenschaftlich fundierten, praxisorientierten Ausbildung

Persénliche Spezialisierung durch Tracks,
Electives und Projektauswahl

Nicht konsekutiv

. PRAXIS

3.
L]
L]

. PERSONLICHKEIT

Reale Beratungs- und Praxisprojekte
Dozierende aus der Digital- und Medienwirtschaft
RegelmdBige Gast- und Expertengesprdche

Exkursionen zu Digital- und Medienunternehmen

NETZWERK

Public-private-Partnership mit enger Verknipfung zur
Digital- und Medienbranche

Alumni-Verein mit weitverzweigtem Netzwerk

Vielfaltige Kontaktméglichkeiten durch curriculare und
auBercurriculare Veranstaltungen

RegelmdBige Entwicklungs- und Orientierungsgesprdche

Karriere- und Persénlichkeits-Coachings mit
ausgebildeten Expertinnen und Experten

Alumni- und Mentoring-Programm
Feedbackgesprdache

Trainings in Teamwork und Fuhrungsfdhigkeiten

. INTERNATIONALITAT

Internationale Medienreisen

Mit dem Curriculum kompatibler, fakultativer Auslands-
aufenthalt im 5. Term

Curriculare Méglichkeit zu einem Auslandspraktikum
Erasmus-Kooperationspartner

Individuelle Betreuung durch das International Office
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Willkormmen am Mediencampus

Die Hambur
Media Schoo

eit jhrer Griindung im Jahr 2003 steht die Hamburg Media

School (HMS) fiir eine wissenschaftliche, praxisorientierte

und interdisziplindre Ausbildung in den Bereichen Digital-
und Medienmanagement, Journalismus und Film. Mit vier Master-
studiengdngen und einem Bachelorstudiengang im Digital- und
Medienbereich ist sie die Anlaufstelle fiir fundierte, medienzentrierte
Aus- und Weiterbildung am Medien- und Wissenschaftsstandort
Hamburg. Erginzt wird dieses spezialisierte Studienangebot durch
einen Weiterbildungs- sowie einen Forschungsbereich.
Das historische Gebdude der HMS, eine ehemalige Geburtsklinik, ist
mit seinen prignanten roten Klinkern, hohen Decken und langldufi-
gen Fluren eingebettet in den Kunst- und Mediencampus in der Fin-
kenau. Dieser beherbergt neben der HMS auch die Fakultit Design,
Medien und Information (DMI) der Hochschule fiir Angewandte
Wissenschaften (HAW), ebenso die Miami Ad School, die Hochschule
fur bildende Kiinste (HfbK) und TIDE TV.
Als Public-private-Partnership stellt die HMS eine Mischform einer
staatlich und privat finanzierten Bildungseinrichtung dar. Thre Ge-
sellschafter bestehen aus der Freien und Hansestadt Hamburg, der
Universitdt Hamburg, der Hochschule fiir bildende Kiinste sowie der
Hamburg Media School Stiftung, die sich aus rund 60 Digital- und
Medienunternehmen zusammensetzt. Diese engagieren sich als Stifter
und Forderer fiir die HMS.
Fir dich entstehen durch diese besondere Struktur wesentliche Vor-
teile. Einerseits ist die HMS, anders als private Bildungseinrichtungen,
an hochste Qualitits- und Wissenschaftsstandards gebunden. Zudem
wird dir dein Abschluss durch die Exzellenzuniversitit Hamburg ver-
lichen. Andererseits profitierst du von dem starken Netzwerk in die
Privatwirtschaft und den gegeniiber o6ffentlichen Hochschulen grof3e-
ren und individuelleren Entscheidungs- und Gestaltungsfreiheiten.

Hamburg Media
School Stiftung
50%

Behorde fir
Wissenschaft
und Forschung
25,2%

Hochschule fir
bildende Kiinste
Hamburg

12,2%

Universitat
Hamburg
12,6%

Doch nicht nur durch ihre Organisationsform ist die HMS einmalig
in Deutschland. Einzigartig macht sie vor allem ihr Selbstverstind-
nis. Neben der qualitativ hochwertigen fachlichen Ausbildung fordert
die HMS auch die persénliche Entwicklung der Studierenden. Dabei
helfen die ausgesprochen familidre Atmosphére und die persénliche,
individuelle und sehr flexibel ausgerichtete Betreuung. Viele Studie-
rende bleiben auch lange nach jhrem Studium der Schule eng verbun-
den und engagieren sich aktiv in dem groflen Alumni-Netzwerk, das
u.a. das Alumni-Mentoringprogramm fiir Studienanfinger*innen,
regelmaflige Stammtische, eine Jobborse sowie HMS-Events wie z.B.
Design Sprints und Hackathons organisiert.

Seite 4
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FGhrungskrafte in der Digital-
und Medienbranche

Karrierewege
unserer Alumni

ie Karrierewege unserer Absolventinnen und Absolventen
sind so vielfaltig wie ihre Personlichkeiten, Talente und
Erststudienginge.

Sie arbeiten z.B. als Client Partner bei Facebook, als Publishing

Manager bei Gruner + Jahr, als Performance Strategist bei Google,

Produktionsmanagerin bei der RTL Mediengruppe oder als Strategic
Partnership Manager bei Airbnb in San Francisco.

Die beruflichen Perspektiven nach Abschluss des MBA sind breit
gefdchert und erméglichen es dir, deine individuellen Karriereziele in
der Digital- und Medienbranche zu verfolgen und zu erreichen. Dabei
fordern wir dich nicht nur fachlich, sondern unterstiitzen auch deine
personliche Weiterentwicklung und leisten Orientierungshilfe, damit
du als eine bzw. einer unserer Absolventinnen und Absolventen in der

Branche an- und weiterkommst.

Seite 6
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Kolja Bard

»Die sehr praxisbezogene Hamburg Media School
war die ideale Ergdnzung zu meinem theoretischen
VWL-Studium und ein wichtiger Schritt zum
erfolgreichen Berufseinstieg.”

ach seinem Bachelorabschluss in VWL studierte Kolja

von 2013 bis 2015 an der Hamburg Media School. Dort

sammelte er Praxiserfahrung bei Burda, Axel Springer,
UNICEF und Gruner + Jahr. Nach seinem Berufseinstieg bei der
Ganske Verlagsgruppe zog es ihn zu ProSiebenSat.1 nach Miinchen.
Neben der Leidenschaft fiir das Bergwandern fasziniert ihn dort der
rasante und techgetriebene Medienwandel. Der volkswirtschaftliche
Blick aufs grof3e Ganze ist ihm dabei nie verloren gegangen.
Nach Stationen in den Bereichen Group Strategy, Business Develop-
ment und Product Strategy baut er mittlerweile als Director Product
Incubation neue Geschiftsmodelle auf. Die Erfahrungen und Kon-

takte aus seiner Zeit an der HMS begleiten ihn dabei bis heute.

Seite 7
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Isabelle Me

,Hamburg Media School -das war fir mich
nicht nur Lehrplan, Vorlesung, Vortrage. Die
vielen Kontakte in verschiedene Branchen
waren fur meine jetzige Karriere mindestens
genauso entscheidend.”

ach ihrem Bachelorabschluss in Wirtschaftsinformatik
N studierte Isabelle von 2013 bis 2015 an der Hamburg

Media School. In der Zeit sammelte sie Praxiserfahrung in
Projekten bei Pinterest, heise und im betahaus. Nach ihrem Berufs-
einstieg im M&A-Bereich zog es sie zuriick zu OMR, wo sie schon
als Werkstudentin gearbeitet hatte. Heute ist sie dort Head of Digital
Products & Marketing. In ihrem Job kann sie ihre beruflichen Leiden-
schaften Tech und Medien perfekt verbinden. Gleichzeitig hat Isabelle
seit ihrem (Wieder-)Einstieg bei OMR mehrere Teams aufgebaut und
tragt so direkt dazu bei, OMR zu einem Digitalunternehmen mit tiber

120 Mitarbeitenden zu machen.
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Philipp Werner

hilipp Werner ist Chief Marketing
P Officer bei Project A, einem fiih-

renden Frithphaseninvestor mit
Sitz in Berlin, der europdische Start-ups mit
Kapital und Zugang zu operativer Expertise
unterstiitzt. Nach seinem Bachelorabschluss
in Medienwirtschaft an der Hochschule der
Medien Stuttgart mit Auslandsaufenthalt
in Bordeaux, studierte er an der Hamburg
Media School - seinen zweiten Auslandsauf-
enthalt verbrachte er an der Paris School of
Business. Wihrend seiner Zeit an der HMS
wurde Philipp durch ein Stipendium der
digital forward GmbH aus Hamburg ge-
fordert und sammelte dort auch Praxis-
erfahrung im Online Marketing. Nach dem
MBA-Abschluss 2014 stieg er unmittelbar
bei Project A ein und tibernahm dort schnell
Fithrungsverantwortung. Im dynamischen
Start-up-Okosystem laufen ihm regelmifig
HMS-Alumni tiber den Weg.

»Die aktuellen Lehrinhalte, Praxisprojekte mit
renommierten Medienunternehmen und Fireside
Chats mit fUhrenden Képfen aus der Wirtschaft
haben mich hervorragend fir den Jobeinstieg
vorbereitet. Und das Alumni-Netzwerk ist eine
Klasse fir sich!”

Seite 9
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Learning by doing

Praxisbezug
im Studium

ie enge Verkniipfung von Theorie und Praxis, von Wis-
senschaft und Wirtschaft macht die Hamburg Media
School und den MBA in Digital- und Medienmanage-
ment einzigartig. Dabei ist Praxis fiir uns nicht nur ein Schlagwort.
Die kontinuierliche Anwendung des Gelernten stellt vielmehr das
wesentliche Grundprinzip des Studiums dar. Die wissenschaftlich
fundierten, aber durch einen hohen Praxisbezug konkret anwend-
baren Lehrinhalte bereiten dich fiir eine Karriere in der Digital- und

Medienbranche vor.

NETZWERK

Rund 60 renommierte nationale und internationale Digital- und Me-
dienunternehmen engagieren sich fiir die Ausbildung an der HMS. So
entsteht ein einmaliges Netzwerk, das durch Kooperationen, Projekte,
Werkstudierendenjobs, Gastgespriche, Praktikumsplitze, aber auch
Stipendien und finanzielle Unterstiitzung lebendig gemacht wird. Un-
seren Studierenden bietet sich hierbei die Moglichkeit, bereits frith im
Studium wertvolle Kontakte zu Entscheiderinnen und Entscheidern
der Branche zu kniipfen und die Voraussetzungen fiir einen erfolg-

reichen Berufseinstieg zu schaffen.

PRAXISPROJEKTE

Konigsdisziplin und Hohepunkt des Studiums sind die drei Praxis-
projekte im zweiten Jahr. In den jeweils dreimonatigen Consulting-
projekten fiir namhafte Digital- und Medienunternehmen entwickeln

die Studierenden in Teams anwendungsorientierte Losungen fiir stra-

tegische und operative Themen aus allen Bereichen der Branche. Die
Projekte dienen der systematischen Praxisintegration der Theorie und
helfen beim Ausbau des eigenen Branchennetzwerks.

Da du dir das jeweilige Projekt aus einer breiten Auswahl an The-
men und Unternehmen aussuchst, kannst du hier deine personlichen
Schwerpunkte entsprechend personlicher Neigungen und Interessen
setzen. So lernst du Giber die drei Projekte eine grofie Vielfalt von Un-
ternehmen und Aufgaben kennen und erkundest gleichzeitig, welche
Art von Arbeitgeber zu dir passt. Ahnliches gilt auch fiir die Master-
arbeit. Viele Studierende nutzen sie dazu, die in einer Projektarbeit

erworbenen Kenntnisse nochmals zu vertiefen.

GASTGESPRACHE & EXKURSIONEN

Geschiftsfithrer*innen, Griinder*innen, Politiker*innen und Ex-
pert*innen aus allen Sektoren der Branche sowie aus Politik und
Gesellschaft nehmen sich Zeit, mit dir zu sprechen und in kleinem
Kreis von ihren personlichen Karrierewegen zu berichten. Zu Gast
waren neben vielen anderen z.B. Julia Jikel, Reinhold Beckmann und
Kai Diekmann. Zusitzlich finden regelmifliig Exkursionen zu lokalen
Digital- und Medienunternehmen und Start-ups statt, die dir Einblicke

in den Arbeitsalltag der Branche vor Ort erméglichen.

PRAKTIKA & WERKSTUDIERENDENJOBS

Der Sommer zwischen dem ersten und zweiten Studienjahr bietet
die Moglichkeit, ein Praktikum im In- oder Ausland zu absolvieren.
Alternativ nutzen viele Studierende diese Zeit, um ihre Werkstudie-

rendentitigkeit zu intensivieren.

Seite 10
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Praxispartner (Auswahl)

AUSWAHL PRAXISPROJEKTE

ARD-aktuell/Tagesschau

Snapchat goes &ffentlich-rechtlich

BurdaStyle TikTok, Youtube, Podcast, Videos - What's next fur die Marken der BurdaStyle

Die ZEIT ZEIT TALENT: Markt- und Wettbewerbsanalyse, Positionierungs- und Kommunikations-
strategie, Roadmap

FAZ Konzept und Business Model Development fir den Aufbau eines Clubs (,Plattform der

klugen Képfe*)

Gruner & Jahr
Innovation GmbH

Storycast” - Evaluierung von Marktchancen und Entwicklungsbedarf eines Multi-
Platform-Publishing-Tools

Hubert Burda Media

Digitalstrategie zur Vermarktung der Employer Brand auf hochfrequentierten
Onlinediensten

Otto Group Knowledge
Management

KPIs & Dashboard-Entwicklung

Pinterest

Entwicklung einer Marketingstrategie

Pro7Sat1 Digital

Digital Entertainment for the Silver Society

SPRING Axel Springer
Digital News Media

Augmented Reality

Studio Hamburg

Virtual Reality

Warner Bros.
Entertainment GmbH

Jugendliche als kritische Kinomarkt-Zielgruppe -MaBnahmen zur Steigerung der
Kinobesuche Jugendlicher

Xing

Ausbau der Aktivitdten auf den Geschdftsbereich des Paid-Content-Vertriebs
far Xing-News

ZEIT ONLINE

Internationale Analyse und Konzeptionierung des neuen Bildungsangebotes MOOCS
(Massive Online Open Course)

Seite 11
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Internationale Erfahrungen gewinnen

Internationales

AUSLANDSAUFENTHALTE

Im ersten Term des zweiten Studienjahrs hast du die Moglichkeit,
einen optionalen Auslandsterm zu absolvieren. Dabei kannst du dich
entscheiden, ob du als Freemover oder im Rahmen des Erasmus-Pro-
gramms an einer unserer Partneruniversititen studieren mochtest.
Auflerdem kannst du die Praktikumsphase zwischen dem ersten und
zweiten Studienjahr fiir ein Auslandspraktikum nutzen und so nicht
nur internationale, sondern auch berufliche Erfahrung sammeln. Egal
ob Tel Aviv, Kopenhagen, Paris, Budapest, Kalifornien oder Australien

- wir unterstiitzen dich auf deinem individuellen Weg ins Ausland!

INTERNATIONALE STUDIENREISE

Im letzten Jahr des MBA erwartet dich unsere zweiwdchige interna-
tionale Studienreise zu wechselnden Reisezielen weltweit. Dort triffst
du Digital- und Medienexpert*innen, besuchst Digital- und Medien-
unternehmen, Nachrichtenagenturen, Botschaften sowie Institute und
nimmst an Workshops und Seminaren teil. So lernst du den jeweiligen
Medienmarkt kennen und erlebst und reflektierst internationale Trends,
Innovationen und Entwicklungen direkt vor Ort. Gleichzeitig erweiterst
du deinen personlichen Horizont, indem du ein Verstindnis fiir die
wirtschaftlichen, kulturellen, sozialen und politischen Gegebenheiten

des Landes entwickelst.

Seite 12
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Inhalte und Aufbau des Studiums

Das Curriculum

as Curriculum des MBA in Digital- und Medienmanage-

ment ist darauf ausgerichtet, dir in zwei Jahren die doppelte

Kompetenz aus Managementwissen und Medienexper-
tise zu vermitteln.
Das erste Studienjahr bringt dir systematisch das Grundlagenwissen
in BWL, VWL und Medienckonomie bei und beschéftigt sich dabei
auch bereits mit wesentlichen Inhalten der Digital- und Medienbran-
che. Die hier gewonnenen Kenntnisse bilden das Fundament fiir das
zweite Jahr, das vor allem durch die intensiven Praxisprojekte sowie
die Spezialisierungs- und Profilbildungsveranstaltungen der Tracks
geprigt ist und von dir individuell gestaltet werden kann.
So werden in einer gezielten Kombination aus Theorie und Praxis
alle Aspekte berticksichtigt, die du als angehende Fiihrungskraft in
der Digital- und Medienbranche fiir den erfolgreichen Berufseinstieg

benotigst.

Das Studium vermittelt zunachst klassische betriebswirtschaftliche
Inhalte. Hierzu zdhlen Controlling, Bilanzen, Steuern, Organisation
und Personalfithrung. Hinzu kommen Griindungsmanagement und
Marketing. Die wirtschaftlichen Grundlagen werden vor allem im
ersten Studienjahr gelehrt, aber durch das ganze Studium durch die
stetige praktische Anwendung wie z.B. in den Praxisprojekten vertieft
und eingeiibt. Um dich umfassend auf die Ubernahme von Fithrungs-
aufgaben in Medienunternehmen vorzubereiten, stehen dariiber
hinaus Kommunikations- und Fithrungskompetenzen wie z.B. Zeit-
und Projektmanagement, Teamarbeit, Networking und Akquise auf

dem Programm.

Die allgemeinen 6konomischen Inhalte werden durch Veranstaltun-
gen mit starkem Medienfokus ergdnzt: Grundlagen und Spezifika
digitaler Medienmirkte, -unternehmen und -produkte werden ver-
mittelt, Dozierende und Branchenexpertinnen und -experten geben
im Rahmen von Vorlesungen, Exkursionen und Gastgesprichen
Einblicke in die Produktionspraxis und Entwicklung neuer Technolo-
gien und Formate. Das Verstandnis von Strukturen, Arbeitsablaufen,
Geschiftsmodellen und Funktionsmechanismen der verschiedenen
Medienteilbranchen bildet so die Grundlage fir kompetentes und
erfolgreiches Handeln in der spiteren Unternehmenspraxis.

Unser MBA-Programm ist interdisziplinar ausgerichtet und vermittelt
deshalb auch ein breites juristisches Grundverstindnis von Gesell-
schafts-, Privat- und Wettbewerbsrecht sowie Medien- und On-
linerecht. Zudem runden Lehrinhalte wie z.B. Mediaplanung und

Medienpsychologie das Curriculum ab.
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MBA IN DIGITAL- UND MEDIENMANAGEMENT

,Unser Curriculum schafft es, den Erfordernissen des
Marktes gerecht zu werden, die hohen Anspriiche an
ein universitdres Studium zu erfillen und gleichzeitig
den sehr individuellen Bedirfnissen und Wiinschen der
Studierenden zu entsprechen.”

Univ.-Prof. Dr. Armin Rott
Wissenschaftlicher Leiter Digital-
und Medienmanagement

Seite 16
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Genau deins

pezialisierungs-
moglichkeiten

achdem du im ersten Studienjahr die wesentlichen Me-
dien-, Management- und BWL-Grundlagen gewonnen
hast, bietet sich dir im zweiten Studienjahr die Mdglich-
keit, individuelle thematische Schwerpunkte zu setzen.
Unsere sogenannten Electives sind einzelne Wahlveranstaltungen,
die aus einer Reihe aktueller und spezieller Veranstaltungen ausge-
wihlt werden kénnen. Hierzu zéhlen z.B. Corporate Social Responsi-
bility, Medienpsychologie und Mediaplanung.
Hinzu kommen die Spezialisierungsficher aus den Bereichen Data
& Business Analytics, Start-up & Business Development sowie Social
Media & Online Marketing.
Alle Inhalte werden regelmaflig angepasst und tiberarbeitet. So sor-
gen wir dafiir, dass diese Vertiefungen thematisch aktuell bleiben,
tatsdchliche Marktrelevanz haben und dir so den gréfitmoglichen

Mehrwert bieten.

DATA & BUSINESS ANALYTICS

Die Digital- und Medienbranche fragt zunehmend nach Absolven-
tinnen und Absolventen, die gute Kenntnisse der Datenanalyse nach-
weisen konnen.

Entscheidest du dich fiir diesen Track, werden dir gezielt Kompe-
tenzen und Tools zum richtigen Umgang mit Big Data vermittelt.
Die moéglichen thematischen Schwerpunkte umfassen u.a. die Erhe-
bung, Auswertung und Visualisierung von Daten, Web- und Social-
Media-Analyse, Text Mining und Machine Learning. Dabei konzen-
trieren sich die Inhalte stets auf Business-Relevanz und praktische
Anwendbarkeit.

START-UP & BUSINESS DEVELOPMENT

Du strebst eine Karriere im Business Development an oder mdchtest
dein eigenes Unternehmen griinden? Im Rahmen dieses Tracks lernst
du, Geschiftsideen zu entwickeln und auszuarbeiten. Hierbei unter-
stiitzen dich zum einen die Seminarinhalte und Spezialisierungsver-
anstaltungen wie z.B. Geschiftsmodelldesign, Businessplanung und
Start-up-Finanzierung. Zum anderen helfen dir spezielle Coaching-
Angebote, das etablierte Griindernetzwerk der HMS sowie das lang-
jahrige Know-how in der Griindungsférderung von Studierenden
und Alumni, deine Ideen in funktionierende Geschiftsmodelle

umzuwandeln.

SOCIAL MEDIA & ONLINE MARKETING

Karriere im Marketing macht heute nur, wer die digitalen und so-
zialen Kanile und Plattformen beherrscht. Von SEO und SEA bis
zu Influencer und Content Marketing vermittelt dir dieser Track die
wesentlichen Kenntnisse, Instrumente und Mafinahmen in den Be-
reichen des Social Media und Online Marketings.

Dabei profitierst du vom Expertenwissen der HMS, die schon frith
den Trend zur Digitalisierung des Marketings erkannt und in ihren
Studien-, Weiter- und Konferenzangeboten implementiert und wei-

terentwickelt hat.

Seite 17



MBA IN DIGITAL- UND MEDIENMANAGEMENT

Eine Investition in deine Zukunft

Kosten und
Finanzierun

m Studiengang Digital- und Medienmanagement (MBA) wer-

den Studiengebiihren erhoben. Damit diese aber niemanden

vom Studium abhalten, vergeben wir zahlreiche Stipendien
und bieten den sog. Generationenvertrag an, mit dem man die Stu-
diengebiihren erst nach Abschluss des Studiums zahlt (ab 250 EUR
monatlich). Gut zu wissen ist auch, dass die Studiengebiihren steuer-
lich absetzbar sind. Einen Teil der Gebiihren gibt es so mit der ersten
Steuererklarung wieder zurtick.
In Summe betragt der Preis des Studiums 25.000 EUR. Darin enthal-
ten sind alle Kosten fiir Seminare, Priifungen und Unterrichtsmate-
rial. Nicht inbegriffen sind die Kosten fiir die internationale Medien-
reise im zweiten Studienjahr sowie die viermal im gesamten Studium

anfallenden Semestergebiihren fiir die Universitit Hamburg.

FINANZIERUNGSMOGLICHKEITEN

Im individuellen Gesprich wird fiir alle Teilnehmenden der am bes-
ten passende Finanzierungsplan erstellt. Dieser besteht i.d.R. aus ei-
ner An-, mehreren Teil- sowie Restzahlungen, deren Hohe du selbst
festlegen kannst. Auch ein- oder mehrmalige Sonderzahlungen sind
moglich. Dariiber hinaus kannst du unterschiedliche Rabattmodelle

in Anspruch nehmen.
Hierzu zdhlen:

o Bewerbung zum 15. Februar: Pauschalrabatt von
2.000 EUR (auch bei Gewdhrung eines HMS-Stipendiums)

e Sofortige Zahlung des Gesamtbetrages: Rabatt von 12,5%

e Jdhrliche Zahlung: Rabatt von 10%

STIPENDIEN

Wir vergeben jedes Jahr eine begrenzte Zahl an Stipendien, die fiir
Chancengleichheit der Bewerberinnen und Bewerber sorgt. Daher
lautet unser Vergabeprinzip: Wer den Bewerbungsprozess erfolg-
reich durchlaufen und eine Studienplatzzusage erhalten hat, sich das
Studium finanziell aber nicht leisten kann, erhilt die notwendige
Unterstiitzung.

Neben dem Stipendienprogramm der HMS finden sich in Deutsch-
land zudem noch eine Vielzahl anderer Forderprogramme, fiir die du
dich bewerben kannst. Aufierdem kannst du wihrend des Studiums
durch BAf6G gefordert werden, wenn du einen entsprechenden An-

spruch hast.

WERKSTUDIERENDENTATIGKEIT

Pro Woche gibt es einen festen unterrichtsfreien Tag, i.d.R. ist dies
der Freitag. Diesen Tag kannst du nutzen, um einer Werkstudieren-
dentitigkeit nachzugehen. Dabei bietet sich dir immer wieder die Ge-
legenheit, Jobs auf dem Campus z.B. als studentische Hilfskraft anzu-

nehmen, die zeitlich flexibel mit dem Studienablauf vereinbar sind.

STEUERLICHE VORTEILE
Durch den Verlustvortrag kannst du deine Studiengebiihren als Wer-
bungskosten geltend machen. So erhiltst du einen Teil der Gebiithren

bei deiner ersten Steuererklirung zuriick.
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TIPPS

yAV]
FINANZIERUNG

1. Zahlungsbeginn nach Studium méglich

2. Ratenzahlung ab 250 EUR monatlich

3. StudiengebuUhren steuerlich absetzbar
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Nutze deine Chance - Bewirb dich!

Bewerbung

VORAUSSETZUNGEN

Fir die Zulassung zum Studiengang benétigst du einen Studienab-
schluss an einer staatlichen oder staatlich anerkannten Hochschule.
Da der MBA in Digital- und Medienmanagement nicht konsekutiv ist,
ist die Fachrichtung deines grundstindigen Studiums nicht relevant.
Zusitzlich musst du eine berufspraktische Tatigkeit von i.d.R. nicht
unter einem Jahr nachweisen.

Neben diesen formalen Zulassungsvoraussetzungen sind insbesondere

deine Leidenschaft fiir Medien und deine Motivation entscheidend.

PROZESS

Die Bewerbung fiir den Studiengang Digital- und Medienmanage-
ment (MBA) ist ein mehrstufiges Verfahren. Zunachst ladst du alle
bendétigten Unterlagen iiber das Bewerbungsportal der Hamburg
Media School hoch. Anschlieflend folgt auf Einladung die Teilnahme

an unserem Assessment Center.

UNTERLAGEN

Zum einen benotigen wir die klassischen Bewerbungsunterlagen.
Hierzu zdhlen ein tabellarischer Lebenslauf, dein Abiturzeugnis bzw.
der Nachweis eines gleichwertigen Abschlusses, das Zeugnis deines
Studienabschlusses sowie eventuelle Nachweise und Zeugnisse tiber
Praktika, Ausbildungen und/oder weitere berufliche Tatigkeiten. Zu-
sdtzlich gibst du zwei Referenzpersonen an - eine Praktikerin oder
einen Praktiker, mit der oder dem du zusammengearbeitet, sowie
eine Professorin oder einen Professor, bei der oder dem du studiert
hast. Wenn du deine Hochschulzugangsberechtigung nicht an einer
deutschsprachigen Einrichtung erworben hast, bendtigen wir aufler-
dem einen Nachweis iiber deine ausreichenden Deutschkenntnisse.
Diese kannst du durch das Deutsche Sprachdiplom der Kultusminis-
terkonferenz — Zweite Stufe — oder ein von der Kultusministerkonfe-
renz als gleichwertig anerkanntes Sprachzeugnis belegen. Uber diese
Unterlagen hinaus freuen wir uns auf dein Essay. Dieses ersetzt das
klassische Motivationsschreiben und fordert dich auf, dich in max.
12.000 Zeichen mit einer von uns gestellten Frage auseinanderzuset-

zen. Dabei bist du im Stil und Inhalt v6llig frei.

ASSESSMENT CENTER

Geeignete Bewerberinnen und Bewerber werden ca. zwei bis drei
Wochen nach der jeweiligen Bewerbungsfrist zu einem Assessment
Center an die Hamburg Media School eingeladen. Dieses besteht
aus personlichen Gesprichen, Einzelprisentationen und Gruppen-
diskussionen. So méchten wir herausfinden, inwieweit deine Fihig-
keiten und Personlichkeit zur HMS und den Anforderungen unseres
Studiengangs passen. Dabei spielen deine kommunikative Kompe-
tenz und dein Fithrungsvermdgen eine ebenso grofie Rolle wie dein
Engagement. Gleichzeitig gibt dieser Tag auch dir Gelegenheit, uns
und den Campus besser kennenzulernen. Auf das Assessment Cen-
ter kannst und sollst du dich nicht spezifisch vorbereiten. Wichtig
ist, dass du dich nicht nur von deiner besten, sondern vor allem von

deiner authentischen Seite zeigst.

FRISTEN

Das Studium beginnt im Oktober jeden Jahres. Uber das Jahr verteilt
finden drei Auswahlverfahren statt. Bewirbst du dich bis zum 15. Fe-
bruar im Early-Admission-Verfahren, sicherst du dir nicht nur frith-
zeitig einen der begrenzten Studienplitze, sondern auch einen Rabatt
von 2.000 EUR auf die Studiengebiihren. Die Frist fiir das Spring-Ad-
mission-Verfahren ist der 15. Mai. Der finale Bewerbungsschluss ist

der 15. Juli im Final-Admission-Verfahren.

Seite 20



MBA IN DIGITAL- UND MEDIENMANAGEMENT

Alles auf einen Blick

Die Fakte

START Jahrlich zum Oktober

DAUER 24 Monate, studiert in 8 Terms a 3 Monate

UMFANG 120 ECTS

VORAUSSETZUNGEN Hochschulabschluss (Bachelor, Magister, Diplom), ein Jahr Berufserfahrung

(z.B. Praktika, Werkstudierendentdtigkeiten etc.)

ABSCHLUSSARBEIT Masterarbeit im 8. Term
ABSCHLUSS Master of Business Administration in Digital- und Medienmanagement
STATUS Kooperationsstudiengang mit der Universitdt Hamburg,

staatlich anerkannt, berechtigt zur Promotion

AKKREDITIERUNG ACQUIN

25.000 EUR, individuelle Finanzierungsmodelle und Teilstipendien aus Stipendien-
KOSTEN fonds der HMS, Zahlungsbeginn nach Studium méglich, Ratenzahlung ab 250 EUR
monatlich, Studiengebliihren steuerlich absetzbar

BEWERBUNG Onlinebewerbung, Assessment Center

BEWERBUNGSFRIST Early édm|55|on: 15. Februar; Spring A:dmlsswn: 15. Mai;
Reguldrer Bewerbungsschluss: 15. Juli

Mehr Infos

PRASENZ Mehrfach die Woche, Anwesenheitspflicht zum Stlldlllm

auf dem studentischen HMS-Blog
www.hamburgmediaschool.com/blog

Wadhlbar im 2. Studienjahr: Data & Business Analytics,

SPEZIALISIERUNG Start-up & Business Development,
Social Media & Online Marketing

und im HMS-Podcast
www.hamburgmediaschool.com/podcast
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